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Статья посвящена специфике интернет-мемов, 
позволяющей им выступать в качестве инструмен-
та социального мышления. Отталкиваясь от идеи 
А.А. Дыдрова о том, что интернет-мемы способны 
репрезентировать антиутопии, автор, во-первых, 
рассматривает пригодность мем-контента к отра-
жению сложного содержания антиутопий, сфор-
мировавшихся как макро-нарративы культуры пе-
чатной книги и кинематографа, во-вторых, оцени-
вает возможности критической социальной ре-
флексии в процессе диффузии интернет-мемов, 
корректирующей их форму. Социальная когнитив-
ность мема, понимаемая как способность форми-
рования коллективных оценок социальных собы-
тий, может усиливаться его эластичностью, гибким 
сочетанием составных элементов его медиатекста, 
отсылающих через различные риторические при-
емы к объемному содержанию, внешнему для 
мема. Процессы диффузии популярных интернет-
мемов, включающих сон и пробуждение «спящих 
красавиц», обеспечивают время для пересборки 
мема через отсылки к глобальным и локальным 
контекстам, повышая его критический потенциал. 
Разнообразие контекстов социальных медиа и 
распределение пересборки по трансляторам и 
модификаторам приводят к уточнению содержа-
ния антиутопических мемов. Таким образом мем-
контент может быть рассмотрен как процесс кол-
лективного мышления о социуме, отрабатываю-
щий осмысление рутинизации новых технологий 
в семиотических кодах антиутопий. 
Ключевые слова: социальное мышление, уто-
пическое мышление, антиутопия, мем, мем-
контент, структура мема, диффузия мема 
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The article deals with the specifics of Internet memes, 
which allow them to act as a tool of social thinking. 
Starting from the idea of A.A. Dydrov that Internet 
memes are able to represent dystopias, the author, 
firstly, considers the suitability of meme content to re-
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flect the complex content of dystopias formed as mac-
ro-narratives of the culture of printed books and cine-
ma, and secondly, assesses the possibilities of critical 
social reflection in the process of diffusion of Internet 
memes, correcting its form. The social cognitiveness of 
a meme, understood as the ability to form collective 
assessments of social events, can be enhanced by its 
elasticity, a flexible combination of the constituent el-
ements of its media text, referring through various 
rhetorical techniques to the voluminous content ex-
ternal to the meme. The processes of diffusion of pop-
ular Internet memes, including sleep and the awaken-
ing of “sleeping beauties”, provide time for its reas-
sembly through references to global and local con-
texts, increasing its critical potential. The diversity of 
social media contexts and the distribution of reassem-
bly by translators and modifiers lead to a clarification 
of the content of dystopian memes. Thus, meme con-
tent can be considered as a process of collective think-
ing about society, working out the understanding of 
the routine of new technologies in the semiotic codes 
of dystopias. 
Keywords: social thinking, utopian thinking, dys-
topia, meme, meme content, meme structure, 
meme diffusion 

 
For References: Tikhonova, Sophia. 2022. Meme content as a tool of social thinking, 
The Digital Scholar: Philosopher’s Lab, 5 (1): 57-64. DOI: 10.32326/2618-9267-2021-
4-4-57-64 (In Russian)  

 

Статья А.А. Дыдрова предлагает читателю весьма любопытную 

идею о трансформации интернет-мемов в новый сетевой способ 

репрезентации антиутопии. Эта интуиция автора заслуживает при-

стального внимания и, соответственно, определенной детализации. 

Последняя предполагает ответы на следующие вопросы.  

Во-первых, насколько мемы, одна из самых лаконичных форм ин-

тернет-контента, пригодны для выражения сложного смыслового 

содержания, отражаемого традиционно макро-нарративами лите-

ратуры и кинематографа? Во-вторых, если они все-таки способны 

обеспечивать необходимую семантическую плотность высказыва-

ния, могут ли они обеспечивать критическую рефлексию, обеспе-

чивающую жанровый пафос антиутопии? На эти вопросы я и по-

пытаюсь дать ответ. 

Начну с проблемы смысловой емкости мемов. С точки зрения 

структуры медиатекста мем представляет собой изображение, со-

провождающееся подписью. Вербальная часть мема ограничивает-

ся размером изображения (есть данные, что ее краткость прямо 

влияет на степень тиражируемости мема [Tsur, Rappoport, 2015]) 

и часто представляет собой цитату, крылатизм, устойчивый стили-

стический оборот или аллюзию на них. Цитата может комментиро-

ваться автором мема, поэтому стандартный максимум текста – две 

строчки крупным шрифтом сверху и снизу изображения. Изобра-
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жение может прямо иллюстрировать текст (цитату или коммента-

рий) или противоречить ему, создавая юмористический парадокс. 

В любом случае вербальная часть мема очень коротка, при этом 

она прямо ориентирована на игру со смыслами, знакомыми реци-

пиенту, в результате которого объем высказывания превышает его 

прямое значение за счет широкого спектра коннотаций.  

Смысловое ядро мема в исследовательской области meme stud-

ies уже почти традиционно связывают с повесткой дня. Тем не ме-

нее, даже на первых этапах фокусировки внимания на мемах как 

исследовательских объектах отмечалась их связь с актуализацией 

социокультурных, включая глобальные, проблем [Brodie, 2009]. 

Мемы буквально всеядны – абсолютно любой феномен может 

стать основанием мем-высказывания. Как правило, мемы отлича-

ются злободневностью, их создают в ответ на текущий, обычно 

краткосрочный, вызов. Однако на правах изначально гибридного 

жанра мем легко приспосабливается к любым обстоятельствам 

и потребностям медиасферы. Как показывает С.А. Шомова, в усло-

виях пандемии covid-19 мемы выполняли функцию живой хрони-

ки, в которой «популярные весной-летом 2020 г. не просто откли-

кались на новую повседневность (репрезентируя в цифровой среде 

такие понятия, как «удаленка», «карантин», «новые социальные 

ограничения»), но и переосмысляли привычные концепты культу-

ры, получающие в коронавирусную эпоху дополнительную смыс-

ловую нагрузку» [Шомова, 2021]. Анализ мемов серии «Наташа, 

вставай» [Kalinin et al., 2021] показал, что мемы могут выступать 

ответом на социальную неопределенность, обеспечивая формиро-

вание коллективной оценки цепи событий. 

Тем не менее, такая социальная когнитивность мема не снимает 

вопроса о том, насколько он пригоден для выражения более слож-

ных социальных явлений, нежели календарное событие, повыше-

ние цен, эпатажное действие публичной персоны или чрезвычай-

ное происшествие. Вирусные (успешные) мемы представляют со-

бой клишированную реакцию на резонансную или типичную ситу-

ацию, к которой присоединяются пользователи через лайки, репо-

сты и модификации, поддерживая ее, фактически на правах соб-

ственного персонального отклика идентифицируя себя с ней. Ина-

че говоря, пользователь может отозваться мемом на любую заде-

вающую лично его ситуацию или событие. Но массовый отклик на 

демонстрацию его позиции возможен только там, где речь идет 

о наличии у других людей схожего опыта (включая эмоциональ-

ный). Поэтому источником мема и будет либо типизированная по-

вседневность, либо контент масс медиа. 

Далее модель реакции задается сложной комбинацией цифро-

вых элементов, интегрирующей эмоцию, пропозицию и иллоку-

цию, причем ни один из цифровых элементов мема не связан жест-
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ко с семантическим содержанием реакции: текст может выражать 

эмоцию, а изображение – социальный смысл ситуации, и наоборот. 

Благодаря такой эластичности мемы легко могут сопрягать 

книжную и цифровую визуальную культуры, в той степени, кото-

рую способна обеспечить соответствующая эрудиция коммуника-

тора и реципиента. Отсылка к книжным (анти)утопиям может ра-

ботать метонимически, по ассоциированным деталям, но такой 

прием повышает требования к адресату. Поэтому чаще всего ис-

пользуется прямое введение авторов и/или персонажей антиутопи-

ческих текстов в структуру мем-сообщения, вызывающее в памяти 

наиболее известные реалии исходного нарратива. На этом основа-

нии предложенный А.А. Дыдровым тезис о том, что мем репрезен-

тирует антиутопию, представляется весьма продуктивным: анти-

утопические тексты оказываются для мема «вынесенными» на 

внешний носитель/ресурс, с которым нужно быть знакомым, 

или к которому придется обратиться. Может ли мем прямо созда-

вать антиутопии? Во-всяком случае, он легко может гибридизиро-

вать реалии различных антиутопических миров.  

Теперь перейду к проблеме рефлексивности мема. Концентра-

ция ключевого сообщения иногда требует серьезных усилий по его 

стилистической шлифовке, осуществляемых модификаторами ме-

ма. Меняться может и изображение, и текст. В итоге нередко слу-

чается так, что вирусным становится не мем-исходник, а его ре-

плика. Показательно, что исследования диффузии мемов исполь-

зуют модель «спящей красавицы», разработанной в наукометрии 

для объяснения динамики исследовательского внимания, направ-

ленного на научные статьи, опередившие свое время. А. ван Раан, 

представивший первое масштабное измерение «спящих красавиц», 

рассматривал в качестве последних публикации, которые долгое 

время оставались незамеченными (спали), а затем, почти внезапно, 

привлекали большое внимание (пробуждались «принцем») [Raan 

van, 2004]. «Сон» публикации объясняется тем, что в данный мо-

мент содержащиеся в ней идеи некому развивать. Когда потенци-

альные «принцы» дорастают до оценки содержания «спящей кра-

савицы», тогда и случается пробуждение. Разумеется, не каждая 

нецитируемая статья не цитируется только потому, что ее никто 

не понял: в большинстве случаев причины куда более тривиальны. 

Тем не менее, прорывные статьи, погружающиеся в молчание пер-

вое время после публикации – не редкость. Ван Раан приводит 

в качестве экстремального пример десятилетнего «сна» публика-

ции, опередившей свое время в теории струн. 

Распространение мемов также способно подчиняться логике 

«спящей красавицы». Л. Чжан и соавторы применили к диффузии 

мемов модель «спящей красавицы», уточненную Цзян Ли до удво-

ения красавиц: в некоторых статьях сначала появляется «вспышка 

на сковороде», период бодрствования до сна, а только потом начи-
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нается задержка распознавания до встречи с принцем [Li, 2013] . 

Чжан и его соавторы показали, что в случае мемов речь должна 

идти об одном каскаде с наибольшей популярностью в мире, а за-

тем другом каскаде с наибольшей популярностью на локальном 

уровне перед самым высоким каскадом [Zhang, Xu, Zhao, 2017]. 

Фактически речь идет о потенциальной способности мемов вызы-

вать в своей диффузии серию спящих красавиц за счет пересечения 

глобальных и локальных контекстов массовой культуры. Если сети 

цитирования научных статей ограничиваются участиями тысяч 

исследователей, то мемы циркулируют в среде, включающей в себя 

миллионы и даже миллиарды пользователей. Социальные медиа 

негомогенны, их аудитории различаются как относительно друг 

друга, так и по внутренней структуре; в этом качестве они вклю-

чают в себя множество локальных контекстов, пронизанных кон-

текстами более широкими. 

Отмечу, что результаты группы Чжан были получены на мемах 

широкого спектра. Антиутопия как жанр массовой культуры, разу-

меется, имеет весьма различные ареалы распространения в куль-

турном ландшафте, но в любом случае не относится к максимально 

широким. Вряд ли можно выделить пользователей, когда-либо де-

монстрировавших интерес к антиутопиям, в обособленную соци-

ально-демографическую группу. Но очевидно, что пользователи, 

только распространяющие антиутопические мемы, должны быть 

знакомы с их семиотическими кодами, узнавать персоналии по 

именам и лицам, а пользователи, создающие и модифицирующие 

антиутопические мемы, должны обладать более высокой компе-

тентностью в области жанра. Это не значит, что мемы по мотивам 

малоизвестных антиутопических романов и фильмов не существу-

ют и не могут существовать. Это значит, что их существование 

будет локальным и лишенным шанса на роль «спящей красавицы», 

во всяком случае до тех пор, пока произведение-первоисточник 

не будет разбужено «принцем» популярности.  

В этом ракурсе особую роль играет социальное мышление со-

здателей мемов как способность выявлять и концептуализировать 

противоречия между личностью и обществом, а также (коль скоро 

речь идет об антиутопиях) чувствительность к социальным изме-

нениям, к конфликтам старого и нового в технологическом, этиче-

ском, эстетическом аспектах социального взаимодействия.  

Поскольку общий фон социального мышления цифровой пост-

правды всегда субъектоцентрирован доминированием личностно 

окрашенных оценок над фактами, в мемах социальные конфликты 

всегда «заземляются» до повседневного противостояния «малень-

кого человека» социальным силам, отчужденным цифровыми тех-

нологиями. «Цифра» – ключевая технология, разграничивающая 

старый и новый миры в пространстве интерсубъективности, по-

этому в фокусе антиутопических мемов так часто оказываются ги-
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перболизированные риски новых цифровых платформ, пережива-

ющих фазу рутинизации. Создатель мема фактически использует 

своего лирического героя как подопытного кролика антиутопиче-

ского эксперимента, реализуемого с помощью актуальных иннова-

ций в привычных ему сервисах. А поскольку и создатель мема, 

и его потребитель идентифицируют себя с лирическим героем до 

полного стирания границ, «нервом» мема и является самообнару-

жение себя в реалиях антиутопии. 

Это самообнаружение нуждается в определенной калибровке, 

которая может касаться, с одной стороны, стилистических особен-

ностей текстового высказывания, с другой – отбора визуального 

ряда. Эта локальная рефлексивная работа и выражается в модифи-

кациях мема периода его вспышки-бодрствования. При этом пере-

сечения глобального и локального контекста, появление в повестке 

дня новых, более сильных образов и поведенческих максим прово-

цируют новые пробуждения старых спящих мемов. Таким образом, 

сами способы диффузии мемов всегда оставляют пространство для 

дистанции, необходимых для сохранения критической позиции 

и переосмысления его ключевого сообщения. Несмотря на то, 

что мем обычно рассматривают как «легкий» контент развлека-

тельного жанра, Л. Шифман, например, подчеркивает, что интер-

нет-мемы не обязательно ограничиваются шутками, они могут 

быть «смертельно серьезными» [Shifman, 2013, р. 120]. Так, мемы, 

развивающие традиции демотиваторов, отличаются нарочитым 

акцентированием безысходности и обреченности при отражении 

социальных реалий, попавших в их поле зрения. 

Таким образом, интернет-мем представляет собой вполне рабо-

чий инструмент социального мышления, пригодный для передачи 

смыслов, передававшихся в культуре печатной книги в формате 

объемных нарративов, и открытый для сложной социальной ре-

флексии, распределенной между различными группами пользова-

телей социальных медиа.  
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