
The Digital Scholar: Philosopher’s Lab, 2022, vol. 5, no. 3.  

117  

  

CASE STUDIES 

  

УДК 101.1 

DOI: 10.32326/2618-9267-2022-5-3-117-129 

  
ВИЗУАЛИЗАЦИЯ ПОНЯТИЙ  

СОЦИАЛЬНОЙ И  

ПОЛИТИЧЕСКОЙ ФИЛОСОФИИ  

В ВИДЕОРОЛИКАХ 
 

Елизова Людмила Алексан-
дровна – кандидат философ-
ских наук, доцент. Сибирский 
федеральный университет.  
Российская Федерация, 
660041, г. Красноярск, Свобод-
ный пр., д. 79;  
e-mail: philosofmil@gmail.com 
 
Козлова Мария Владимиров-
на – кандидат философских 
наук, доцент. Сибирский феде-
ральный университет. Россий-
ская Федерация, 660041, 
г. Красноярск, Свободный пр., 
д. 79;  
e-mail: sfufilosof@gmail.com 
 
Бухтояров Михаил Сергеевич 
– кандидат философских наук, 
доцент. Сибирский федераль-
ный университет. Российская 
Федерация, 660041,  
г. Красноярск, Свободный пр., 
д. 79; e-mail: 
mikebukhtoyarov@gmail.com 
 
Бухтоярова Анна Алексан-
дровна – преподаватель. Си-
бирский федеральный универ-
ситет. Российская Федерация, 
660041, г. Красноярск,  
Свободный пр., д. 79; e-mail: 
annabukhtoyarova@gmail.com 

Цифровизация гуманитарного знания и, в част-
ности, философии дает возможность развивать 
новые формы обучения. Использование обуча-
ющего видео, размещенного на различных плат-
формах (YouTube, VK, Rutube и других), позволяет 
распространять информацию более широко и 
эффективно. Просветительский и образователь-
ный контент по философской тематике часто 
представлен в формате коротких видеороликов с 
понятным объяснением и визуальной демон-
страцией идей, что обеспечивает сотни просмот-
ров.  
Визуализация, являясь востребованным элемен-
том обучающего видео по многим предметам и 
темам, все еще мало применяется для представ-
ления понятий и категорий социальной и поли-
тической философии. 
Цель нашей работы – выявить наиболее часто 
используемые визуальные решения в самых по-
пулярных по количеству просмотров тематиче-
ских видеороликах на платформе YouTube, кото-
рые упоминают следующие понятия социальной 
и политической философии: «государство», «об-
щество», «гражданин», «человек», «жизнь» – 
на русском и английском языках. 
С помощью количественного контент-анализа 
авторы проанализировали визуальные образы, 
которые демонстрируются в видео одновремен-
но с упоминанием терминов, и соотнесли их 
с разными типами визуализации. По результатам 
исследования полсотни самых популярных оте-
чественных и зарубежных видеороликов на ви-
деохостинге YouTube было проведено сравнение 
типов визуализации аналогичных терминов на 
русском и английском языках. В результате ис-
следования были выявлены наиболее часто 
встречающиеся типы визуализации для отдель-
ных понятий социальной и политической фило-
софии, определены отличия визуализации ан-
глоязычных и русскоязычных понятий, представ-
ленных в тематических видеороликах. Дополни-
тельно авторы сделали ряд наблюдений об осо-
бенностях визуализации философского контента 
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в формате видео.  
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Knowledge digitalization in the humanities and, in 
particular, philosophy, makes it possible to develop 
new forms of education. The use of educational vid-
eos posted on various platforms (YouTube, VK, 
Rutube and others) allows dissemination of infor-
mation more widely and effectively. Enlightening and 
educational content on philosophical topics is often 
presented in the form of short videos with clear ex-
planations and visual demonstration of ideas in order 
to generate hundreds of views. 
Visualization, which is a very popular element of ed-
ucational videos on many subjects and topics, is still 
not implemented enough to represent the concepts 
and categories of social and political philosophy. 

The purpose of our work is to identify the most fre-
quently used visual solutions in the most popular 
videos on the YouTube platform, which mention the 
following concepts of social and political philosophy: 
"state", "society", "citizen", "man", "life" in both Rus-
sian and English. 

Implementing quantitative content analysis, the au-
thors have analyzed the visual images that are 
shown in the video simultaneously with the mention 
of terms and established their correlation with dif-
ferent types of visualization. Based on the results of 
the study that analyzed fifty of the most popular top-
ic-specific videos on YouTube platform, the authors 
have compared the use of visualization types for sim-
ilar terms in Russian and English. As a result of the 
study, the most common types of visualization for 
individual concepts of social and political philosophy 
were identified, and the differences in the visualiza-
tion of the concepts in Russian and English in the 
videos were identified. Additionally, the authors 
made some observations about the visualization fea-
tures of philosophical content in video format. 
Keywords: visualization, learning, video, visual 
image, social and political philosophy, YouTube 
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Введение 

 

Со времени создания первого обучающего видео прошло не 

меньше века, однако масштабное распространение этой формы 

презентации знаний произошло чуть больше десяти лет назад 

с развитием различных онлайн-курсов и онлайн-видеосервисов 

[Новоселов, 2019, с. 12-17]. Самый популярный в мире видеохо-

стинг YouTube показывает стабильный рост обучающего видеокон-

тента на разных языках. Увеличивается и число онлайн-курсов, 

многие из которых частично или полностью состоят из видеомате-

риалов. Согласно исследованию российской компании «Нетоло-

гия», за последние три года доля обучавшихся онлайн выросла по-

чти в 3 раза – с 14,5% до 41,3% [Медиа Нетологии, 2022, web], 

а рейтинг крупнейших edtech-компаний России показывает, 

что объем их суммарной выручки в 2021 г. – на 70% больше, 

чем в прошлом [Арановская, Рыжкова, 2022, web]. 

Вырос и спрос на неформальное обучение с использованием 

видеоматериалов YouTube. По результатам исследования компании 

Google на пике пандемии в 2020 г. около 58% респондентов отме-

тили, что используют видео, чтобы приобрести новые навыки 

[Hensler, Gardner, 2020, web]. Эта тенденция сохраняется и два года 

спустя. 

Вместе с тем в последнее время публикуется множество работ, 

доказывающих преимущества обучения с помощью онлайн-видео 

[Brame, 2015, web; Guo, Kim, Rubin, 2014, p. 41-50; Van Der Meij, 

2018, p. 265-279]. На их основании создаются рекомендации и ин-

струкции, которые в основном носят общий характер. Например, 

совет может быть таким: «Убедитесь, что используете сильные 

стороны видео как медиа, и сделайте осознанный выбор дизайна» 

[Hansch et al., 2015, p. 15]. Найти более конкретные руководства 

создания эффективного обучающего видеоролика по социогумани-

тарным дисциплинам, в частности по социальной и политической 

философии, авторам статьи не удалось, поэтому было решено про-

анализировать существующую практику – соответствующие тема-

тические видеоматериалы, которые можно найти в открытом до-

ступе.  

 По версии многих аналитических изданий, например журнала 

EduTech, выпускаемого СберУниверситетом, одним из основных 

трендов в сфере обучающего видео является визуализация, которая 

представляется как способ «дать необходимые инструменты за 

короткое время, не рассказывая о них, а просто показывая, как они 

работают» [EduTech, 2021, с. 8]. Преимущества визуализации 

в обучении можно объяснить тем, что представление как визуаль-

ной, так и вербальной информации взаимодополняющим образом 

может позволить задействовать различные каналы восприятия, 

улучшая качество и уровень понимания, облегчая интеграцию но-

вой информации в существующие когнитивные структуры и тем 
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самым улучшить запоминание информации [Sternberg, Mio, 2006, 

web].  

При всей востребованности визуализации в обучении практиче-

ская реализация этого принципа в случае с социальной и политиче-

ской философией осложняется спецификой тематики, которая ча-

сто оперирует абстрактными понятиями. Во многом это обуслав-

ливает скепсис по поводу возможности визуализации философско-

го знания как такового. Однако за последние годы в контексте раз-

вивающейся цифровизации гуманитарного знания приводится все 

больше убедительных аргументов в пользу наличия визуального 

потенциала философии [Макулин, 2016, с. 62-72]. В статье о фило-

софии в цифровой культуре Петр Сковронски выразил мнение 

о том, что «философам придется научиться визуализировать свои 

этические (эпистемические, онтологические, социальные) наррати-

вы разными способами, в том числе путем визуализации философ-

ского знания с помощью видеороликов на YouTube» [Skowroński, 

2020, p. 23]. Хотя традиционно философия опиралась в основном 

на текст, видео, представляющее собой соединение вербального и 

визуального, когда сама «”графика” представления текста также 

начинает играть по правилам визуального» [Ищенко, 2016, с. 24], 

дает ряд преимуществ по сравнению с исключительно текстовой 

презентацией информации. Отметим также, что существующий 

алгоритм YouTube, который учитывает статистику просмотров и 

«лайков» видеосервиса, как показывают некоторые исследования, 

влияет на доступность (продвигает) видеоролики с большей позна-

вательной ценностью [Shoufan, 2019, p. 450-458], что может по-

мочь более эффективному распространению философского знания. 

 

Постановка проблемы 

 

Принимая во внимание описанные выше тренды – увеличе-

ние востребованности обучения с помощью онлайн-видео и рас-

ширение использования визуализации, авторы статьи задались во-

просами: насколько «визуальны» популярные на YouTube темати-

ческие видеоролики и как именно в них визуально представлены 

основные термины социальной и политической философии?  

Для целей исследования было взято 5 наиболее часто встре-

чающихся понятий социальной и политической философии, кото-

рые были определены по результатам более раннего исследования 

[Козлова, Бухтояров, Елизова, 2022, с. 158-168], и проанализирова-

ны наиболее популярные тематические видеоролики, содержащие 

данные понятия. Для каждого понятия было взято по 5 русско-

язычных и 5 англоязычных видеороликов на платформе YouTube, 

относящихся к тематике социальной и политической философии. 

Выбор видеороликов для анализа осуществлялся следую-

щим образом:  

1. На сайте YouTube в строку поиска вводился поисковый за-

прос, включающий в себя слово «философия» и слово, выра-
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жающее одно из искомых понятий социальной и политиче-

ской философии.  

2. Далее при помощи фильтров проводилась сортировка по ко-

личеству просмотров.  

3. Из видеороликов, занимавших верхние строчки выдачи, мы 

отбирали те, которые имели отношение к философской тема-

тике.  

4. К содержанию пяти наиболее просматриваемых видеороликов 

был применен метод количественного контент-анализа, 

а именно – анализ частотности появления исследуемых поня-

тий в видеороликах. Для этого проводился поиск по тексту 

расшифровки каждого видео. 

5. В каждом видео были найдены фрагменты (кадры), демон-

стрируемые в момент упоминания понятия. Объекты, нахо-

дящиеся в кадре, вносились в таблицу для последующего ана-

лиза. 

Таким образом, был осуществлен поиск по пяти запросам на 

русском языке (без кавычек): «философия государство», «филосо-

фия человек», философия общество», «философия гражданин», 

«философия жизнь»; а также по пяти запросам на английском язы-

ке: «philosophy state», «philosophy person», «philosophy society» 

«philosophy citizen», «philosophy life».  

Результаты были сведены в таблицу, содержащую информацию 

обо всех 50 видеороликах (25 на русском языке и 25 на английском 

языке): 

 

 

Рис. 1. Скриншот таблицы сбора данных 

 

Полученные данные были проанализированы и классифициро-

ваны по категориям в зависимости от типа визуализации, исполь-

зованной в тематических видеороликах. 

 



 Lyudmila Elizova, Maria Kozlova, Mikhail Bukhtoyarov... 

122  

  

Основные результаты исследования 

 

В результате исследования был выявлен ряд особенностей ви-

зуализации понятий социальной и политической философии.  

Во-первых, наиболее часто в исследованных видео как таковая 

визуализация конкретного понятия (в значении «визуальная репре-

зентация») отсутствует. В большинстве случаев визуальный ряд 

включает в себя изображение лектора (диктора, блогера и т. п.). 

В некоторых случаях это изображение либо дополняется, либо за-

меняется текстовым слайдом или схемой. И лишь в редких случаях 

создатели видеоролика используют визуальные образы и иллю-

страции, непосредственно связанные с упоминаемым понятием. 

Чаще всего эти образы являются портретами философов, которые 

сформулировали или развивали понятие в социальной философии. 

По результатам анализа визуальных объектов в видеороликах ав-

торы предлагают ввести понятие «понятийно-нейтральная визуа-

лизация», описывающее ситуацию, когда визуальный образ, появ-

ляющийся в видео одновременно с упоминанием понятия, не имеет 

к нему непосредственного отношения. 

Во-вторых, была определена частотность употребления иско-

мых терминов. В наиболее часто просматриваемых русскоязычных 

видеороликах, найденных по запросу, содержащему соответству-

ющее понятие, было зафиксировано следующее количество упо-

минаний: «государство» – 153, «общество» – 93, «гражданин» – 51, 

«человек» – 39, «жизнь» – 74. В англоязычных видеороликах было 

найдено следующее количество упоминаний понятий, соответ-

ствующих русскоязычным аналогам,: «state» – 56, «society» – 20, 

«citizen» – 31, «person» – 77, «life» – 38. Для понятий, имеющих 

несколько значений, например «state», авторы исключили случаи, 

когда смысл понятия не соответствовал русскоязычному аналогу. 

В-третьих, были проанализированы типы визуализации, использо-

ванные для представления понятий. Для этого была разработана следу-

ющая классификация: тип 1 – «понятийно-нейтральный»: только лек-

тор, представляющий информацию только голосом/жестами; тип 

2 – «текстовый»: текст и/или текстовая схема, появляющиеся во 

время представления понятия безотносительно одновременного 

наличия в кадре лектора; тип 3 – «понятийно-специфический»: 

представляет собой иллюстрации с картинками, фотографиями 

людей или объектов, непосредственно относящихся к представля-

емым понятиям. Количество всех упоминаний термина в 5 наибо-

лее популярных тематических видеороликах YouTube было взято за 

100%. Далее представлены результаты сравнения типов визуализа-

ции аналогичных понятий в русскоязычных и англоязычных ис-

точниках в процентном соотношении.  
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Рис. 2. Типы визуализации 

 

Основной вывод, который можно сделать на основе результатов 

исследования, визуально представленных на диаграммах выше 

(рис. 2) –абсолютное преобладание понятийно-нейтрального типа 

визуализации, то есть информация представляется исключительно 

лектором. Во всех источниках, кроме одного, этот тип представлен 

не менее чем в 60% случаев, при этом разница в видеоматериалах 

на двух языках чаще всего незначительна. 

Сравнив результаты анализа данных по аналогичным понятиям 

социальной и политической философии, авторы пришли к выводу, 

что визуализация «государство – state» в двух языках почти 

не имеет существенных отличий. В тематических видеороликах, 

содержащих понятия «общество –society», визуализация 3-го типа, 

содержащая изображения объектов, представлена значительно 

больше на английском, чем в видеоматериалах на русском. Графи-

ки понятия «гражданин – citizen» отражают наличие лишь двух 

типов визуализации, отличаясь только тем, что на русском языке 

отсутствует изобразительное сопровождение понятия, а на англий-

ском - текстовое. Значительная разница присутствует в третьей 

паре понятий «человек – person», где для англоязычного понятия 

выделено большее разнообразие типов визуализации. Однако это 

может быть объяснено тем, что термин «person» не полностью со-

ответствует понятию «человек» и может также присутствовать 

в видеороликах, тяготеющих к психологии. Последняя пара «жизнь 

– life» представлена только двумя типами визуализации: 1 и 3 – 

и почти не имеет отличий.  

 

Вывод 

 

Проанализировав популярные по количеству просмотров на 

YouTube тематические видеоролики, содержащие наиболее упо-

требляемые понятия социальной и политической философии, авто-

ры могут заключить, что, несмотря на повышенный спрос на «кар-
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тинку», визуальные образы в видео по изучаемой тематике присут-

ствуют лишь в небольшом проценте случаев. Обучающие видео по 

философии чаще всего по-прежнему демонстрируют лишь фигуру 

лектора и почти не опираются на изобразительные средства, ак-

тивно используемые в учебных видеороликах по другим социогу-

манитарным дисциплинам, например по экономике или социоло-

гии. Если рассматривать используемые в тематических видеороли-

ках такие типы визуализации, как понятийно-нейтральный, тексто-

вый и понятийно-специфический, обнаруживается явный, под-

тверждаемый анализом данных дисбаланс в сторону первого типа, 

не предполагающего визуализации конкретных понятий как таковых.  

Таким образом, можно предположить, что трансляция фило-

софского знания в видеоформате не отличается частотой использо-

вания разнообразных образов и визуальной презентацией конкрет-

ных понятий за исключением отдельных случаев. Наиболее про-

сматриваемые тематические видеоролики, находящиеся в откры-

том доступе на YouTube, редко содержат визуальную репрезента-

цию понятий и категорий социальной и политической философии. 

По мнению авторов, это может быть связано с отсутствием выра-

ботанного «визуального языка жанра», хотя и наблюдается некото-

рое развитие в направлении улучшения ситуации. Вероятно, в бу-

дущем, с упрощением использования технологий создания ви-

деоконтента и с развитием цифровых компетенций, представление 

понятий социальной и политической философии будет больше 

опираться на различные типы визуализации. 
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