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Современный человек фланирует между офлай-
ном и онлайном; в онлайне он оформляет свои 
identities. Некоторые данные пользователи ин-
тернета способны контролировать, так как они 
сами вносят их в сеть; другие данные выходят из-
под контроля, так как механизм их попадания 
в сеть непрозрачен (например, операции тран-
закции). Тем самым сегодня в интернете из пула 
big data оформляются identities, что стартуют от 
персональных данных конкретного пользователя, 
но дальше движутся по своей особой траектории, 
этим пользователем не контролируемой. Акту-
альность идеи цифровой идентичности может 
быть выражена вопросом: где заканчивается 
идентичность живого конкретного человека 
и начинается идентичность агентов, не обладаю-
щих человеческой природой, но сформирован-
ных из данных об этом человеке? Феномен циф-
ровой идентичности двухчастный. В антрополо-
гической рамке он фиксирует идентичность чело-
века в цифровых реалиях и пересекается с иссле-
дованиями сетевой идентичности в современной 
отечественной гуманитаристике (Г.Л. Тульчин-
ский, Е.О. Труфанова, А.А. Лисенкова). В контексте 
размышлений о технике и цифровых технологиях 
как актантов актуализируется вопрос об их иден-
тичности и identities информационных массивов, 
с необходимостью не имеющих аналогов в ре-
альном мире (О. Горюнова). Чтобы избежать 
смешения и смыслового пересечения контрар-
ных частей цифровой идентичности как исходно-
го целого, необходима философская рефлексия 
в отношении самой идеи и частных феноменов, 
её выражающих. 
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A modern person flows between offline and online; 
he or she draws up their identities online. Internet 
users are able to control some data, because they 
themselves contribute them to the Internet; other 
data gets out of the control, because the mechanism 
of their being in the Internet is opaque (for instance, 
transaction processing). Thus, today on the Internet, 
identities are formed from the Big Data that “start” 
from the personal data of a particular user, but then 
move along their own special trajectory that is not 
controlled by this user. The relevance of the idea of 
digital identity can be expressed by the question of 
where the identity of a living concrete person ends 
and the digital identity begins, i.e. the identity of 
agents, who do not have human nature, but are 
formed from data about this person. The phenome-
non of digital identity is two-part. In an anthropolog-
ical framework, it captures the identity of a person in 
digital realities; it intersects with studies of network 
identity in the modern Russian Humanities (Grigory 
L. Tulchinsky, Elena O. Trufanova, Anastasia A. Lisen-
kova). The context of thinking about digital technol-
ogies as agents actualizes (Olga Goryunova) the 
question of their identity and identities of data, 
which necessarily have no analogues in the real 
world. To avoid confusion and semantic intersection 
of the opposite parts of the digital identity, philo-
sophical reflection is necessary in relation to the idea 
itself and the particular phenomena that express it. 
Keywords: social identity, social recognition, A. Hon-
neth, digital identity, digital age, modern technolo-
gies, digital subject, big data 
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Теоретический и методологический контексты  

исследования идентичности в пространстве цифрового 

 

Современная техника (мобильные гаджеты) и технологии (со-

циальные сети) обеспечивают дифракцию, фактическое рассеяние, 
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цифровых образов. Именно интернет сегодня становится той сре-

дой, в которой человек заявляет о себе, «выкрикивает» своё я. 

Это происходит в процессе собирания своих сообщений, реакции 

на сообщения других. В сети человек оставляет множество следов 

и отпечатков. В различных «выкриках» в сети происходит разделе-

ние субъекта. В одном из своих эссе Р. Барт замечает, что разделе-

ние личности на контрарных начала («высокое/низкое, плоть/дух, 

небо/земля») легитимировано в контексте классической метафизи-

ки; смысл «Человека» рождался как раз в соединении разнородных 

инстанций (Барт, 2002, с. 161). Вместе с тем, современный человек, 

по Р. Барту, является «разделённым субъектом», ему характерно не 

противоречие, но дифракция, «когда не остаётся ни ядра, ни смыс-

ловой структуры» (Там же). 

То «рассеяние», что стимулирует частотное вхождение в интер-

нет, ставит проблему цифровой дифракции. Проблема дифракции 

сопряжена с вопросом о том, как цифровое меняет практики суще-

ствования человека. Это вопрос о том, как в этих условиях суще-

ствовать, принимая их как неустранимый факт – неустранимый 

потому, что вне цифрового контекста существовать сегодня уже 

невозможно: цифра как будто проникла всюду, и вместе с тем 

нахождение в цифре привычно и удобно.  

В антропологической фокусировке на цифровой идентичности 

важным представляется обращение к теории социального призна-

ния, сформулированной представителем третьего поколения 

Франкфуртской школы А. Хоннетом.  

Согласно А. Хоннету, признание всегда начинается с конкрет-

ного человека, а заканчивается социальным целым. Отсюда – вы-

ражение «моральная грамматика социальных конфликтов» в пере-

воде с английского. По А. Хоннету, признание конституируется 

тремя само-: самоуверенностью, самоуважением и самолюбием 

(Honneth, 1995, p. 13). Идентичность, в свою очередь, тесно пере-

плетена с социальным признанием, формирование самостоятель-

ной свободной личности завязано на трёх само- как способах прак-

тического отношения субъекта к себе и внешнему миру. 

В цифровом контексте возможна опора на теорию социального 

признания при анализе форм презентаций, которые социальный 

субъект использует в сети интернет. Важно оговориться, что 

А. Хоннет акцентирует внимание на социальной борьбе за призна-

ние (точнее, борьбе в распределении социальных благ) отдельных 

индивидов и групп. Социальное благо – это достаточно ёмкое по-

нятие, представленное одновременно материальным и символиче-

ским капиталом. Сегодня в интернете также разворачивается борь-

ба; в определённом смысле целью этой борьбы остаётся социаль-

ный капитал, в котором всё же на поверхности превалирует симво-

лическое (лайки, упоминания, репосты). 
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Презентации человека в сети 

 

Вариантами выражения социальной борьбы за признание в ин-

тернете являются так называемые цифровые формы репрезентации 

субъекта. По отношению к степени выражения субъектом себя 

в своих сообщениях можно выделить две ключевые формы: 

1. Клиповая («клиповое сознание» (Гиренок, 2022)) – это форма 

презентация человека в сети, представленная короткими сообще-

ниями, яркими «выкриками». Как кажется, наиболее известной 

платформой подобных «выкриков» сегодня является TikTok, где 

профессиональные и непрофессиональные блогеры заявляют («вы-

крикивают») о себе и этот «выкрик» может быть услышан миллио-

нами подписчиков. При создании этих видео они могут не ставить 

целью обозначить свою позицию; это вариант своеобразного зара-

ботка (денег или внимания) на публичной демонстрации любой 

детали из своей повседневной жизни. Вместе с тем есть в этих ви-

део разные варианты по содержанию. Тезис о «выкриках» за при-

знание не всегда может быть справедлив по отношению к тем 

тиктокерам, которые как в индустрию вовлечены в деятельность по 

созданию видео. Но есть и те, кто вне этой индустрии создаёт ви-

део и размещает их на сервисе. Зачастую им хочется о себе расска-

зать, хочется «докричаться» до другого так, чтобы их узнавали. 

2. Нарративная («нарративная идентичность» (Рикёр, 2008; 

Арендт, 2000)) – это форма презентации человека в сети, которая, 

в свою очередь, связана с некой генерализующей идеей «выкрики-

вающего», отражающей его мировоззрение. Носителями генерали-

зующей идеи в Рунете можно назвать видеоблогеров Николая Со-

лодникова (@Solodnikov)1 и Евгения Баженова (@TheBadComedian)2.  

Как и клиповую, нарративную форму репрезентации составля-

ют «выкрики» человека в сети. Принципиальное отличие в том, что 

в каждом таком «выкрике» звучит одна и та же идея, которую 

можно условно обозначить генерализующей. Генерализующая 

идея есть квинтэссенция идентичности субъекта, выражение чело-

веком своей ценностной позиции в мире, своего ви́дения мира, 

принципов и приоритетов. 

Может показаться, что клиповая и нарративная формы репре-

зентации субъекта в сети как будто противопоставлены друг другу 

по смыслу. Но это не совсем так. В каждом своём сообщении в 

интернете человек заявляет о себе, в том числе посредством «вы-

крика». Противопоставление этих форм репрезентации лежит ско-

рее в плане темпоральности, нежели смысла. Иными словами, при 

очередном «выкрике» тиктокера или видеоблогера в сети происхо-

дит нарративизация себя. Временно́й ограничитель не позволяет 

 
1 Некоторые из блогов @Solodnikov размещены в социальных сетях, признан-

ных в России экстремистскими и запрещёнными законодательством РФ. 
2 Некоторые из блогов @TheBadComedian размещены в социальных сетях, 

признанных в России экстремистскими и запрещёнными законодательством 

РФ. 
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представителю клиповой формы внятно заявить о себе, предста-

вить себя так, чтобы возможно было считать его генерализующую 

идею. И наоборот, гибкий во времени формат роликов на YouTube 

позволяет видеоблогерам донести до своих подписчиков некую 

цельную идею и повторять её в следующих роликах в новых кон-

текстах. Тем не менее открытым остаётся вопрос о том, как совре-

менному человеку, который активно пользуется цифровыми техно-

логиями, сохранить идентичность человека. 

Всё это позволяет говорить о трансформации идентичности в 

цифровую эпоху. Этой теме посвящена работа А.А. Лисенковой 

(Лисенкова, 2020). В числе прочего отечественный культуролог 

отмечает распространение форм публичной нарративизации субъ-

ектов социальных практик, что связано с цифровизацией общества 

и последующей глобализацией информационного пространства. 

Тема публичности нарративов субъектов о себе становится пред-

метом размышлений и в других работах автора (Лисенкова, 2021). 

А.А. Лисенкова противопоставляет реальную идентичность вирту-

альной, реальное Я – цифровому. Это позволяет автору выйти на 

новый смысловой конструкт – цифровая публичная идентичность, 

то есть некий автопроект, который, с одной стороны, сконструиро-

ван человеком в цифровом пространстве, а с другой – диктует пра-

вила и направления поведения человека уже в пространстве факти-

ческой, не виртуальной, реальности.  

С проникновением интернета в большинство социальных сфер 

и с вхождением масс в интернет мы столкнулись с ситуацией, ко-

торая в дискурсе Е.О. Труфановой обозначена как «бегство из се-

ти» (Труфанова, 2021a; Труфанова, 2021b). Если ещё в 2000-х гг. 

человек шёл в интернет, дабы на время освободиться от социаль-

ных ролей и масок, то сегодня, по мысли философа, у пользователя 

интернета нет права на анонимность. О том, кто он, этот пользова-

тель, говорит сегодня практически всё: от IP-адреса до финансовых 

счетов и официального аватара в социальной сети или на рабочей 

странице. Подобный поворот в сторону тотального знания о поль-

зователе лишил его права на приватность в интернете, сократил 

пространства, в которых он может побыть наедине с собой, наде-

лил его тотальной ответственностью перед всем миром за все свои 

сообщения, «выкрики» в сети.  

Речь идёт уже не только об индивидуальной или персональной 

идентичности, ставится вопрос о так называемой сетевой идентич-

ности. Е.О. Труфанова определяет сетевую идентичность как «не 

самостоятельный, существующий отдельно Я-образ или образы, 

это продолжение его идентичности, которое не только расширяет 

часть его существующих в офлайн-мире идентификаций, но и со-

здаёт новые идентификации, например с определёнными онлайн-

сообществами» (Труфанова, 2021a, c. 22). 

Итак, сетевая идентичность становится новым элементом в бу-

кете идентичностей человека. Она отвечает за цифровые образы Я 

и за те связи, которые протянулись между мирами реальным и вир-
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туальным. Тем не менее, каким бы цифровизированным ни был 

феномен сетевой идентичности, в его ядре остаётся человек. По-

этому этот сюжет кажется логичным завершить словами 

Г.Л. Тульчинского: «Социальная культура – чтобы развиваться и 

воспроизводиться в сознании и поведении личности – должна быть 

уже реализована в некоторой степени личностью. В то же время 

необходимым условием развития личности в культурном процессе 

является её активная роль в этом процессе» (Тесли, Золян, Туль-

чинский (ред.), 2022, с. 321). 

 

Идентичность и цифровой субъект 

 

Вместе с проблемой сетевой идентичности в социально-

гуманитарном дискурсе сегодня возникает идея цифрового субъек-

та. По мысли О. Горюновой, профессора в сфере новых медиа 

(Royal Holloway University of London), цифровой субъект занимает 

промежуточное положение между реальным человеком и инфор-

мационными данными о нём (Goriunova, 2019). Исследование циф-

рового субъекта она реализует в дискурсе практик власти М. Фуко. 

С одной стороны, сам реальный человек управляет своим цифро-

вым образом, размещая информацию о себе в сети. С другой сто-

роны, феномен big data начинает доминировать над мнением, в 

некоторых случаях – поведением человека, в тех случаях, когда 

оценки реальных покупателей или избирателей собираются, объ-

единяются, а маркетологи создают из них «идеального покупате-

ля», чье мнение обладает авторитетом в рамках сети. Речь уже идёт 

не о непосредственном контроле через заключение, например, 

(Фуко, 1999), но об информационном контроле (Делёз, 2004), 

утонченных практиках наблюдения и культивации определенной 

покупательной или избирательной моделях поведения. 

Сегодня мы наблюдаем динамику в смысловой рамке идентич-

ности как таковой. Сам термин «идентичность», соединяясь с при-

лагательным «цифровая», как будто возвращается в изначальный 

математический контекст, из которого он был изъят. Только сего-

дня речь часто идёт не об идентичности чисел, а об идентичности 

больших информационных потоков, big data. В современном ис-

следовательском поле утверждаются два вектора в исследованиях 

цифровой идентичности: юридический и математический. Иссле-

дования обоих направлений двигаются в сторону аналитики нор-

мативной информации и цифровых отпечатков. Размышления о 

цифровой идентичности вышло из антропологической рамки – это 

больше размышления не об идентичности человека, а об информа-

ционных потоках, посвящённых ему. Так, К. Салливан отмечает, 

что термин «цифровая идентичность», изначально вышедший из 

закрытого дискурса программистов, в последнее десятилетие стал 

общеупотребимым. Вместе с тем, что термин понятен широкой 

аудитории, актуализируются нормативные вопросы, которые отоб-

ражают его специфику как юридического концепта (Sullivan, 2018). 
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А. Бедуши также фокусирует внимание на нормативном аспекте 

цифровой идентичности (Beduschi, 2019, web). Однако сам фено-

мен интересует её в большей степени в прикладном аспекте, как 

альтернатива так называемым физическим документам. Со ссыл-

кой на данные Всемирного банка она утверждает, что сегодня у 

миллиарда людей по всему миру отсутствуют официальные доку-

менты. Следовательно, цифровая идентичность как цифровая ко-

пия конкретных документов может стать технологическим ответом 

в сложившейся ситуации. В свою очередь, А. Мартин связывает 

актуальность цифровой идентичности или «оцифровки идентично-

сти» с пандемией COVID-19 (Martin, 2021, p. 104). В числе причин 

этой связи он называет внимание к цифровой социальной защите 

во время пандемии, появление цифровых сертификатов о вакцина-

ции. Всё это связано с персональными данными, которые человек в 

условиях пандемии был вынужден демонстрировать для того, что-

бы иметь право находиться в публичном месте. На основе анализа 

индийского проекта Aadhaar А. Мартин заключает, что восстанов-

ление национальной экономики после пандемии должно «поддер-

живаться надёжными инфраструктурами цифровой идентифика-

ции» (Martin, 2021, p. 107). 

 

Loco concludendi: цифровая «Грета Тунберг»  

 

Предложенное теоретическое исследование демонстрирует как 

минимум неоднозначность феномена цифровой идентичности. Без-

условно, он тесно связан с социальной идентичностью; в послед-

них отечественных исследованиях всё чаще предстаёт аналитика 

сетевой идентичности. Оба термина тем или иным образом кон-

струируются вокруг реального человека. Тем не менее в англо-

язычном исследовательском дискурсе растёт количество работ, 

авторы которых связывают цифровую идентичность с оцифрован-

ными данными о человеке. Они говорят о цифровых образах, кото-

рые порождаются путём дифракции и получают относительную 

независимость от своего создателя. 

Среди прочих в информационном пространстве сегодня функ-

ционирует образ, созданный Гретой Тунберг, юной экоактивисткой 

из Швеции. Этот образ вызывает много вопросов. Наверное, среди 

них ключевые: кто из них реальнее – школьница из Стокгольма 

или яростная экоактивистка, которая пересекла Атлантический 

океан на парусной яхте, чтобы выступить на саммите ООН в Нью-

Йорке; идентичны ли реальный человек и его цифровой образ друг 

другу? Иллюстрация с Гретой Тунберг проблематизирует феномен 

идентичности, в том числе персональной идентичности в цифро-

вых реалиях. Представляется, что реальный человек и списанный с 

него цифровой образ сосуществуют сегодня на паритетных нача-

лах. Однако сам прецедент ставит перед нами несколько вопросов, 

актуальных в контексте размышлений о том, кто кем управляет – 

экоактивистка своим информационным образом или наоборот. Как 
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кажется, философская рефлексия обладает необходимым потенци-

алом, чтобы осмыслить феномен цифровой идентичности, то есть 

развести антропологическое и актантное начала в нём и сделать 

связи между ними прозрачными. 
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